Konsumentverket och brandskydd

Konsumentverket flyttade till Varmland och Karlstad 2007. Hela verksamheten finns dar med
i dagslaget knappt 200 anstallda. Konsumentverket arbetar med fragor som beror allas vardag.
Vi bor, ater, reser, gar pa konserter, arbetar och dgnar oss at olika fritidsintressen. Till verkets
uppdrag hor att utdva tillsyn éver konsumentskyddande lagstiftning och att informera och
vagleda konsumenter, bland annat via tjansten Halla konsument, www.hallakonsument.se.
Konsumentverket har ett séarskilt ansvar for produktsakerhet, dar brandsékerhet ar en integre-
rad del, inom BLA fdljande omraden; leksaker, personlig skyddsutrustning for konsument-
bruk, tjansters sakerhet samt for konsumentvaror som inte har nagon speciallagstiftning.

Historia och konsumentfragornas utveckling

Man brukar utga fran det andra vérldskriget nar man talar om en utvecklad medveten svensk
konsumentpolitik. Kristid, kvinnor och konsumentfragor horde ihop. Vi hade férutom kris
med konsumentprodukter under krigstiden redan ocksé haft “’kris i befolkningsfragan” som en
utmaning for politikerna — nativiteten hade gatt ned, samtidigt var arbetsldsheten hog — en 16s-
ning pa problemet enligt en del parlamentariker var att kvinnorna, eller husmddrarna som de
kallades, skulle stanna hemma, foda barn och ta hand om hushallet.

Hemmets forskningsinstitut bildades 1944. Befolkningsutredningens delegation for hem- och
familjefragor hade upptackt att det saknades en 6verblick 6ver marknaden for hushallsred-
skap. Likasa saknades kunskap om arbetsmetoderna inom hemmet. Uppgiften var att “’verka
for en systematisk rationalisering av arbetsforhallandena i de svenska hemmen genom forsk-
ning rorande de tekniska och ekonomiska problem som ar férbundna med hemmens uppgifter
som konsumtionscentra och arbetsplatser, med hénsyn till de psykologiska, hygieniska och
sociala problem som sammanhénger med hemmens allminna uppgifter”.

Konsumentverket bildades 1974 genom att VVarudeklarationsnamnden, Konsumentinstitutet
och Konsumentradet fordes samman till en statlig myndighet. Ett par ar senare tillfordes Kon-
sumentombudsmannen som dessforinnan var egen myndighet. Uppdraget skulle omfatta alla
fragor av betydelser for konsumenterna. Den skulle réra hushallens anvandning av tillgang-
liga resurser i pengar, arbete och tid. En utgangspunkt var att konsumenterna i manga sam-
manhang har en svag stallning i forhallande till naringslivets aktorer pa marknaden. Uppdra-
get har sedan forandrats over aren, exempelvis drevs under en period ett testlab som 2006
overfordes till Energimyndigheten och tidningen Rad & Rod som i samma veva saldes till den
ideella organisationen Sveriges Konsumenter, Aven konsumenterna och konsumtionen for-
andras, och det i allt snabbare takt. Digitaliseringen medfor saval mojligheter som svarigheter.
Handeln mellan privatpersoner okar ocksa, konsumentskyddande regler om exempelvis av-
talsvillkor géller inte vid kdp mellan privatpersoner.

Produktsékerhet

Varor och tjanster pa marknaden ska uppfylla gallande sakerhetskrav och foretagen ska leva
upp till de krav som stélls pa dem. Konsumentverkets produktsakerhetsarbete genomfors sa-
val med forebyggande som kontrollerande insatser. Viktiga framgangsfaktorer &r samarbete
med Tullverket, Elsédkerhetsverket och andra myndigheter nationellt och inom EU.


http://www.hallakonsument.se/

| samband med marknadskontroll gors ibland tester for att underséka om kraven uppfylls, ex-
empelvis testades sex brandfiltar 2017 i samarbete med MSB. Ingen av filtarna klarade pro-
ven fullstandigt men myndigheterna bedémde &nda att brandfiltar &r ett bra komplement till
ovrig slackutrustning. Val och prioritering av insatser gors bland annat med anmaélningar fran
allmanheten som grund men Konsumentverket kan ocksa ta egna initiativ till att kontrollera
att gallande regler efterlevs. Tidigare kunde Socialstyrelsens skadestatistik anvandas men
detta har avvecklats i och med GDPR-regelverket, i stéllet utvecklar Konsumentverket i sam-
arbete med Karlstads universitet ett nytt satt att fa tillgang till kunskap om olyckor med per-
sonskador. Inom brandomradet finns mycket kunskap via kommunerna och MSB.

Konsumentverket &r en av flera myndigheter som tillsammans med naringslivet och andra ak-
torer arbetar for 6kad sékerhet genom att ta fram standarder som foretagare kan anvénda for
att sékerstalla att varor och tjanster uppfyller gallande krav. Standarder anvéands ocksa vid
myndigheternas marknadskontroller och beskriver bland annat hur produkten ska provas.
Konsumentverket har genom aren finansierat arbete inom en rad standardiseringsomraden for
konsumentprodukter dér brandskyddsaspekter &r viktiga, exempelvis textilier, varmepannor,
brandvarnare och handbrandslackare. Dessutom deltagit aktivt i ett flertal tekniska kommit-
téer.

Kommande utmaningar
Vilka utmaningar star konsumenterna och Konsumentverk infér under de kommande aren?
Har lyfts ndgra spaningar som kan vara varda att halla koll pa

- E-handel. Varor kops i storre utstrackning direkt fran lander som Kina. Det &r inte all-
tid som kvalitét och sakerhet haller mattet och myndigheterna har samre majligheter
att kontrollera.

- Andrahandsmarknad. Okat intresse for ateranvandning &r positivt p& manga satt men
sékerheten kan vara samre hos begagnade varor. Dessutom &r éldre elektrisk apparatur
inte alltid sarskilt energieffektiv.

- Batterier. Batterianvandning &r en sjalvklarhet i vardagen, fran mobiltelefoner till
tradgardsmaskiner med mera. Hur saker &r laddningen?

- Aventyrsturism. Resor dir deltagarna “tinjer p4 grinserna” blir vanligare. Arrango-
rerna har ett stort ansvar for att forebygga olyckor.

- Campingutrustning. Semester pd hemmaplan ar en sjélvklarhet for manga, fler och nya
grupper av manniskor vill ut i naturen. Kunskap och saker utrustning viktig.

Dessutom finns de klassiska brandorsakerna/riskerna kvar, levande ljus, textilier i hemmet
etc. och den ménskliga faktorn som spelar roll. Givetvis har tillverkare och arrangdrer ansvar
for att en vara eller tjanst ar saker men alla har ocksa ett personligt ansvar i samband med an-
vandning. En utmaning ar att fa ut kunskap om sakerhet och det personliga ansvaret, har be-
hovs insatser fran manga hall, tillverkare, myndigheter, skolan, ideella organisationer med
flera.

Skrivet av lvar Ronnback som har fordelat arbetslivet pa 1/4 kommunal raddningstjanst, 2/4
R&addningsverket/MSB och 1/4 Konsumentverket. Medlem i Varmlands Brandhistoriska Klubb
sedan start



Exempel pa artiklar i tidningen Rad o Ron;

Cigaretten borde slacka sig sjalv 2/1976

Var radd om julen 10/1976

Det finns inga brandsékra kléader 1/1974

Klader kan brinna fort 12/1982

Se upp med hemforsaljarna av slackare 3/1981

Brandfarliga julklappar (dockor mm) 10/1978

Brandvarnare viktigare an slackare — inkl. tester 12/1980

Lat dig inte skrammas att kopa brandvarnare 3/1977

Pass opp med varmeljusen

Brandsékrare heminredning, moderna mobler brinner bést, snabb dvertandning 1/1982
Elfel vanligast skalet till tv-brand 9/1977

Radda larma slack — flera ganger.

Camparens utrustning (Sovsackar, talt, liggunderlag brandfarlig) 6+7/1980.
Plast i heminredning 6kar brandrisken.

Toppforseglade glodlampor 2/1980



